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UNTOUCHED steht flr
unberuhrte Lifestyle-Produkte in
nachhaltiger Bio-Qualitat

indem wir dir und e
unserem Planeten etwas Gutes tun. m Z'?'.) -
BIO NACHHALTIG INNOVATIV

Wir verwenden nur beste Wir nutzen ressourcen- Wir tufteln standig
Zutaten aus biologischem schonende Materialien an einzigartigen
Landbau far unsere der Umwelt zuliebe. Produktideen.
Naturprodukte.

Hier kommt unser erster 7
Nachhaltigkeits-Report aus dem Jahr 2021 @ “r,% { )

AUTHENTISCH ENGAGIERT NATURLICH

Wir setzen auf Transparenz ~ Wir machen uns flr den Wir verwenden vegane
und produzierenin Umweltschutz stark und  Zutaten und verzichten
Deutschland. fordern soziale Projekte. auf Zusatzstoffe.




Uber uns

UNTQUCHED -
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Wir haben ungesunde und
kinstliche Lebensmittel satt!

Deshalb haben wir beschlossen,
frischen Wind in die
Supermarkt-Regale zu bringen.

Inspiriert von der Schénheit der
Natur, Uberlegen wir,
wie man Lebensmittel besser
machen kann.




Uber uns

Unsere Mission

Um nachhaltigen Konsum zu
beschleunigen, entwickeln wir mit
Leidenschaft
mit echtem Mehrwert
fr Mensch und Umwelt.

Bewusster Konsum
ist groBartig

NATURLICH BIO

Um ausgewogene und
nahrstoffreiche Produkte
zu kreieren, verwenden
wir natlrrliche Zutaten in
Bio-Qualitat.

Naturlichkeit
schmeckt besser

NATURVERBUNDEN

Wir wollen die Natur als
Lebensgrundlage und
Ruckzugsort fir Mensch und
Tier erhalten und engagieren
uns fir ihren Schutz.

Unsere nachhaltigen Bio-Produkte
machen einen Unterschied

Du hast es
verdient

VERANTWORTUNG

Wir bemiihen uns um einen
schonenden Umgang mit
wertvollen Ressourcen und
vermeiden Uberflissige
Verpackungsmaterialien,
wo es geht.




Uber uns

Der Wunsch, Menschen mit Bio-
Produkten zu einem gesuinderen Leben
zu verhelfen, treibt uns an.

Indem wir Lifestyle, Nachhaltigkeit und
Geschmack vereinen, treffen unsere
Lifestyle-Produkte mit nachhaltigem

Anspruch genau den Zeitgeist, wahrend
Umweltschutz und nachhaltige
Produktlebenszyklen immer
bedeutender werden.

Mit unserem Handeln inspirieren wir

Menschen, die Schénheit der Natur

wieder zu entdecken und kostbare
Ressourcen unserer Erde zu schutzen.

UNTQUCHED

= Bild: Pexels
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Uber uns

Was bisher geschah...

UNTOUCHED bedeutet Ubersetzt
,unberuhrt“ und fasst unsere Absicht
in einem Wort zusammen.

Unsere Naturprodukte sind méglichst
unberihrt und eine gesunde,
nachhaltigere Alternative.

Grundung

September
2021

Erweiterung
Partnerschaft

mit BUDNI 4

Oktober
2021

=y Aufforstung
Bd Nationalpark
-Region

Launch

Uy %8  UNTOUCHED

NATIONAL PARK

September

Clean-up
_ Aktion

Oktober
2021

Erweiterung
Partnerschaft
mit REAL &
EDEKA

Exklusive
Partnerschaft
mit Globus

Erste Bildungs-
projekte mit
Schulen

Dezember
2021

Launch
UNTOUCHED
BIO-SCHORLEN
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Unser Sortiment

Mit nachhaltig produzierten
Produkten und unseren vielfaltigen
Projekten wollen wir das Thema
Nachhaltigkeit starker in das
Bewusstsein unserer
Konsument:innen ricken und den

machen.

Und das nicht nur bei unseren
Konsument:innen, sondern in der
gesamten Lebensmittelindustrie und
auch bei uns selbst.

NATRIUMARM
KLIMAKOMPENSIERT

UNTOUCHED
NATIONAL PARK WATER

Das erste Bio-Mineralwasser aus einer

Nationalpark-Region MIT BIO-MINERALWASSER
OHNE ZUSATZSTOFFE

) (

100 % BIO
100% rPET
100% NATURLICH

&-/

HEIMISCHE ZUTATEN
UNTOUCHED

K BIO-SCHORLEN
Apfel- und Rhabarberschorle mit

Direktsaft aus heimischen Frichten




Unser Sortiment | National Park Water

bio

mineralwasser

. Das erste Bio-Mineralwasser aus einem
i Nationalpark, das dich nachhaltig erfrischt

2 7 »

Nationalpark 100% Bio Natriumarm
Im Nationalpark im Hunsriick Bio-Mineralwasser Un§er Naturprodukt. ist"
ist die Natur unberiihrt und  unterliegt umfangreicheren ~ Natriumarm und somit fur
die Ressource Wasser Kontrollen und strengeren die Zubereitung von
besonders geschitzt Qualitatskriterien Babynahrung geeignet
¥ b ——
t iy
‘-’ e
100% rPET Klimafreundlich Nachhaltig
Unsere Flaschen bestehen Unvermeidbare CO2- Wir schitzen unsere Quelle
zu 100% aus recycelten Emissionen gleichen wir upd er?tnehmen nur so VI_eI
Materialien und sind somit durch Klimazertifikate und Bio-Mineralwasser, wie sie
ressourcenschonend Aufforstungsprojekte aus eigenstandig regeneriert

Naturlichkeit schmeckt einfach besser

Unser Naturprodukt entsteht im Naturschutzgebiet im Hunsruck,
fernab menschlicher Verunreinigungen, Pestizidrickstanden und
Industrieabféllen. Gefiltert durch zahlreiche Gesteinsschichten,
istunser Bio-Mineralwasser besonders rein und naturbelassen.
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Unser Sortiment | National Park Water

Wasser
ist unser wichtigstes Lebensmittel

Doch unser
und

Zu den bedenklichsten Umweltschadstoffen zahlen
neben Arzneimitteln und Pflanzenschutzmitteln insbesondere
Nitrate.

Durch Giulle und synthetische Dinger gelangt Nitrat in
unser Grundwasser und kann in unserem Koérper in giftiges
Nitrit und in krebserzeugende Nitrosamine umgewandelt

werden. Laut einer Studie des Bund fur Umwelt und
Naturschutz Deutschland wird in vielen Teilen Deutschlands
der nach europaischem Recht geltende Grenzwert von
maximal 50 Milligramm Nitrat pro Liter Grundwasser
Uberschritten.

Zudem Uberschreitet jede sechste Wasserprobe aus
dem Wasserhahn die Grenzwerte von Schwermetallen wie
Nickel, Blei, Kupfer, Eisen oder Mangan.?!

%
Mit rund 7 O O ist Grundwasser unsere wichtigste Ressource fiir Trinkwasser.
35%

O der deutschen Grundwasserkérper sind in chemisch schlechtem Zustand.

%
2 7 O aller Grundwassermessstellen im Nitratmessnetz liegen (iber dem

derzeitigen gesetzlichen Nitrat-Grenzwert von 50,0 mg/I.

Mit 9 8 O zugelassenen Pestiziden und 48.002 Tonnen im Inland eingesetzter

Wirkstoffe wurden 2020 seit der Wiedervereinigung neue Negativrekorde erreicht.

Fur lediglich 5 O S to ffe kennt die Trinkwasserverordnung Grenzwerte

und in groBen Abstanden durchzufiihrende Untersuchungen. Dem gegentlber stehen
Tausende wassergefahrdende Chemikalien.

%
-I 4 O der Wasserversorgungsgebiete werden nicht entsprechend der
gesetzlichen Mindestvorgaben Uberprift. Dies betrifft knapp 10 Mio. Menschen.

Mehrals-|2 Mio. MenSChen sind jahrlich von

Uberschreitungen der wenigen gesetzlichen Grenzwerte betroffen.2
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Unser Sortiment | National Park Water

Die Landkarte zeigt den teils

Unser Bio-Mineralwasser ist im
Nationalpark-Gebiet vor allen auBeren
Einflissen geschitzt und erfllt eine
Reihe an Kriterien, die ein H6chstmalf
an Qualitat und Transparenz sowie
nachhaltige Produktionsbestimmungen
zum Wohle von Mensch und Umwelt
garantieren.

NIEDERSACHSEN m
164

verschiedene Pestizide sind bereits im
Niedersachsischen Grundwasser
nachweisbar: 60,9% aller
Grundwassermessstellen sind mit Pestiziden

und ihren Abbauprodukten belastet.
NORDRHEIN-WESTFALEN

44,8%

aller Grundwasserkoérper sind in

chemisch schlechtem Zustand. oY

Mehr als 750.000 Tonnen Giille ; ) - BERLIN
und Géarreste wurden 2020 von L3 = /

Niedersachsen nach NRW Niedersachsen i .

exportiert. 3 .I 9

verschiedene

v . Arzneimittel finden
ordrhein-

RHEINLAND-PFLANZ Westfalen : ' : T sich im Berliner

. F AL Leitungswasser,
Seit ca. ‘ > W .
} ebenso diverse

'IO Jahren y g Rl'.]cl.(sténde
Rheinfand® \ verschiedener

wurden keine aktuellen Pfalz Industriechemikalien.

Informationen mehr zum

Zustand des Wassers v

verdffentlicht. ' Bayern

Baden-
Wirttemberg

BADEN-WURTTEMBERG
BAYERN

63% Verdoppelt

aller untersuchten . . .
Grundwassermessstellen sind mit hat sich seit 2010 der Anteil von
Pestizidabbauprodukten belastet. In Grundwassermessstellen mit Nitratgehalten
45,2% der Messstellen finden sich per- Uber dem gesetzhc.:hen.Grenzwert von 50 mg/I.
und polyfluorierte Chemikalien (PFC). 22,5% des fir die Leitungswasserherstellung
genutzten Wassers war im Jahr 2018 mit
Pestiziden belastet.
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Unser Sortiment | National Park Water

Der Nationalpark im Hunsriick Hochwald
erstreckt sich im Sudwesten Deutschlands auf
einer Flache von ca. 10.000 Hektar.

Ranger schitzen den Nationalpark und
gewahrleisten die Instandhaltung der
natdrlichen Flora und Fauna im
Naturschutzgebiet.

Das Motto lautet hier:

Klimaschutz durch altholzreiche Buchenwalder

Buchenwalder gelten in Europa als stark geféhrdet.

Im Nationalpark Hunsrick-Hochwald steht deshalb die
Flrsorge dieser Walder im Vordergrund. Buchen duirfen im
Nationalpark altern, zerfallen, verrotten und sich selber
verjungen. Zusétzlich spielt die Erhaltung dieser Walder
auch eine entscheidende Rolle fur den Klimaschutz.
Durchschnittlich 10 kg CO2 kann ein einzelner Baum pro

Jahr speichern.

Die Wildkatze

Als Symbol des Nationalparks gilt die weltweit stark
gefahrdete Wildkatze. |hr Bestand ist durch die
menschliche Beeinflussung ihrer Lebensrdume stark
gesunken. Im Nationalpark Hunsriick-Hochwald finden
die Tiere unzerschnittene Waélder und ideale Reviere.
Durch diese gezielten MaBnahmen konnte sich der
Bestand im Nationalpark mittlerweile auf circa 100
Wildkatzen erholen.

Bilder: Pexels
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Unser Sortiment | National Park Water

Warum Bio-Mineralwasser

Unser Anspruch geht Uber
die Standardanforderungen fir konventionelles
Mineralwasser und Leitungswasser hinaus.

Bio-Mineralwasser erflllt eine Reihe an
Kriterien, die ein H6chstmafl an Qualitat und
Transparenz sowie nachhaltige
Produktionsbestimmungen zum Wohle von
Mensch und Umwelt garantieren.

Insgesamt erfullen wir
48 strenge Kriterien, die Anforderungen
hinsichtlich der Aspekte Nachhaltigkeit,
Naturbelassenheit, chemische und
mikrobiologische Sicherheit, gutes Lebensmittel
und transparente Deklaration enthalten.

24
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Unser Sortiment | National Park Water | Bio-Qualitat m

4 = \N¢/

Reinheit Wasserschutz Nachhaltige Bewirtschaftung
Bio-Mineralwasser stammt aus besonders reinen Wir kontrollieren die Wasserentnahme mit Wir enthnehmen unserer Quelle nur so viel
Quellen und darf nur Zugaben von Kohlensaure Leitwert-Messsystemen und Giberwachen die Wasser, wie sie eigenstandig
aus zertifizierter biologischer Produktion oder Quelle durchgehend hinsichtlich Wasserqualitat regenerieren kann und unterstitzen
aus naturlichen Quellen erhalten. und méglicher Verunreinigungen. Wasserschutzprojekte.

Leitungswasser hingegen erlaubt rund Konventionelle Mineralbrunnen und Flr Mineralbrunnen und
90 Zusatzstoffe wie z. B. Chlor, UV-Strahlen Trinkwasserversorger unterliegen keiner Pflicht Trinkwasserbetriebe ist kein nachhaltiges

und Ozon. zum Quellschutz. Engagement vorgeschrieben.

10 = @

Transparenz Crenzwerte Schadstoffe Von Natur aus Gut
Wir veréffentlichen regelmaBig Bio-Mineralwasser wird strenger Bio-Mineralwasser darf keine Unser Bio-Mineralwasser ist flach
Analyseausziige und Ergebnisse der Bio- kontrolliert als gesetzlich Riickstande von Pflanzen- mineralisiert und natriumarm und
Kriterien-Prafung. vorgeschrieben. schutzmitteln, Arzneimitteln, somit fur die Zubereitung von
perfluorierten Tensiden oder Babynahrung geeignet.

kliinstlichen StuRBstoffen enthalten.

Bei konventionellem Die Qualitat von Leitungswasser Fur Trink- und Mineralwasser gibt es
Mineralwasser und Trinkwasser missen kann u.a. durch Stagnationswasser, Fir Trinkwasser gelten keine gesetzliche Regelung Uber

lediglich "charakteristische Bestandteile" Wasserpartikelfilter und verhaltnismaBig hohe Grenzwerte gesundheitsférdernde
genannt werden und keine Ergebnisse hauseigene Blei- und Kupferrohre fur Chlorat. Eigenschaften.
veroffentlicht werden. beeintrachtigt werden.

Mit dem bIQ Siegel ist héchste Produktqualitat auf den ersten Blick erkennbar

mineralwasser
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Unser Sortiment | Bio-Schorlen aus Direktsaft

UNTQUCHED

Jede UNTOUCHED Schorle unterstutzt den
Streuobstwiesenanbau und schitzt die Artenvielfalt

- &y ¢/

Bio Recycelt Naturlich
Mit Zutaten aus Unsere Flaschen Hier stecken nur
biologischem Landbau bestehen zu 100% aus beste Zutaten aus der
und Bio-Mineralwasser aus recycelten Materialien Natur drin - nattrlich
dem Nationalpark und sind somit ohne Zusatzstoffe
ressourcenschonend
o 10} P
Vegan Heimische Zutaten Anbau
Rein pflanzliche Zutaten Mit sonnengereiften Apfeln Jeder Kauf unterstitzt
- gut far dich und und stiB-sduerlichem den Streuobstwiesenanbau
die Umwelt Rhabarber in bester und den Schutz der
Bio-Qualitat Artenvielfalt

Auf 300 m?, einer Flache von etwa 4 Badminton-Feldern,
haben wir Apfelbaume und Rhabarberstraucher gepflanzt.
Liebevoll pflegen wir unsere Streuobstwiese und freuen uns
schon auf die erste eigene Ernte.

Um die Vielfalt auf unserer Streuobstwiese noch mehr férdern,
planen wir den Bau eines Insektenhotels.

27



Unser Sortiment | Bio-Siegel A \ m

Die Qualitatsgemeinschaft Bio-Mineralwasser
e.V. verleiht das Bio-Mineralwasser -Siegel.
Neben Naturlichkeit und nachhaltiger
® Gewinnung des Rohstoffs, hoher

bIO Produktqualitat, gekennzeichnet durch

mineralwasser strengere Kontrollen, garantiert das Gutesiegel
auch die Einhaltung sozialer Standards.
Wir verpflichten uns zum Umweltschutz,

Wasserspar- und WasserschutzmaBnahmen | indest du
) : : n finae
sowie zur Einhaltung sozialer Standards. Auf unseren Produkt.e Si el
verschiedene Bio- 1eg N\
Unsere Bio-Schorlen sind mit dem EU-Bio-
/4 :3 o)W Siegel versehen. Das Gute- und Prifsiegel
kennzeichnet Erzeugnisse aus 6kologischem o o
Landbau. Diese Produkte durfen unter anderem B o
nicht mit synthetischen Pflanzenschutzmitteln, | Egokv“dg
mit Hilfe von mineralischem Dinger oder durch o~ mineralwasser

gentechnisch veranderte Organismen, erzeugt
werden. AuBBerdem durfen keine Stuf3stoffe und
Stabilisatoren sowie synthetische Farbstoffe
und Konservierungsmittel enthalten sein.




Wir arbeiten, gemeinsam

mit unseren Partnern,

an einer
ressourcenschonenden . .
Produktion, die durch Wir betreiben
Energie- und Aufforstungsprojekte
Umweltmanagementsys zum Schutz deutscher
tem zertifiziert ist. Walder und verwenden
regionale Zutaten, um
Wir machen auf die : unseren FuBabdruck
zunehmende e s o moglichst nachhaltig zu
H g Umweltverschmutzung P ’ gestalten.
Der Klimawandel stellt ein Problem dar, aufmerksam, indem wir PG
zu Clean Up-Aktionen . Ty 13 MASSNAHMEN ZUM
L4 L4 X3 o ;
vor dem wir nicht langer die Augen aufrufen. - Bl

verschlieBen durfen.

. . . B ZIELE FOR O
Deshalb verstehen wir Nachhaltigkeit als NACHHALTIGE
Teil unserer Unternehmens-DNA und , ——
. . Wir unterstitzen | A "B
fokussieren uns mit unserem Engagement  Stadteund L G |-
. . . . cmemaen ae Swima’ WAE" o yocaweRnce o
insbesondere auf 6 Nachhaltigkeitsziele el Afics | sz 4w B

keinen Zugang zur Verunreinigungen
Grundversorgung und entnehmen ihr

der Vereinten Nationen. Umweltkatastrophen e M' Einflissen und

haben, durch nur so viel Wasser,

Spenden. In Schulprojekten vermitteln wir wie sie eigenstandig

spielerisch Themen wie regenerieren kann.
Recycling, Milltrennung und
Wasserschutz, um schon bei
den Jingsten unserer
Gesellschaft ein Bewusstsein flr
Umweltschutz zu schaffen.




4 ™
mm Unser Engagement fur hochwertige Bildung

Bildungsprojekte in Schulen

Um das Bewusstsein fur den Klimawandel und die
Notwendigkeit des Umweltschutzes zu erweitern,
setzen wir schon bei den Jingsten unserer
Gesellschaft an.

Im Rahmen von Bildungsprojekten mit
Grundschulen sensibilisieren wir Kinder, die spater
einmal verantwortungsbewusst und
zukunftsorientiert handelnde Erwachsene werden
sollen, fir Themen rund um den Schutz von
Umwelt und Natur.

In praxisnahen Workshops vermitteln wir den
Kindern beispielsweise die Relevanz von Recycling

und Mdéglichkeiten einer nachhaltigen Lebensweise.

32
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Unser Engagement flr sauberes Wasser

Spenden fur What Water

Weltweit haben 2,2 Milliarden Menschen keinen Zugang
zu sauberem Trinkwasser. Rund 3,6 Milliarden Menschen
haben keinen Zugang zu sicheren Sanitaranlagen, wodurch
Krankheiten sich schneller ausbreiten.'

Wasserknappheit ist vor allem in Afrika ein zunehmendes
Problem. Aufgrund der stetigen Bevélkerungszunahme und
der durch die Klimakrise voranschreitende Wasserknappheit
werden Prognosen zufolge im Jahr 2025 bis zu 460 Millionen
Afrikaner:innen von Wasserknappheit direkt betroffen sein -

mehr Menschen als in der EU leben.?

Um den Zugang zu sauberem Trinkwasser in Afrika zu
unterstitzen, haben wir zusammen mit What
Water, einer humanitaren Hilfsorganisation mit Sitz
in Luxemburg, im Dezember 2021 eine Spenden-Vernissage
fUr Wasserprojekte in Zentralafrika unterstutzt.

600
0‘0

what water?

- s - -
Quellen: =M Y 'l

1: UNESCO (20."7 UN-Weltwasserbericht 2022, https://www.unesco
. bericht-2022-grundwasser, Zugriff am 21.03.2022

' 2: Global Citizen (2022) Nasse
 de/content/water-sca

 Bilder: What Water und
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Unser Engagement flr sauberes Wasser

Quellschutz

Um die wertvolle Ressource Wasser fur kinftige
Generationen in bestmadglicher Qualitat zu
erhalten, enthehmen wir unserer Quelle im

Nationalpark nur so viel Mineralwasser, wie sie
eigenstandig regenerieren kann, so dass die
Wasserversorgung Uber viele Jahrzehnte gesichert
ist. HierfUr nutzen wir Leitwert-Messsysteme.

AuBBerdem schitzen wir die Quelle vor auBeren
Einflissen und Verunreinigungen, indem wir alle
Messwerte rund um die Uhr kontrollieren.

Somit erreichen wir eine schonende Gewinnung
und Verarbeitung sowie einen schonenden Vertrieb
der Ressource Wasser.

36
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. Unser Engagement flr nachhaltige Stadte

Umwelt Katastrophen

Die Hochwasserkatastrophe im Juli 2021 in Teilen
Deutschlands, bei der mehr als 180 Menschen ihr
Leben lieBen und massive Infrastrukturschaden
entstanden sind, hat uns sehr bewegt.

Zahlreiche Opfer der verheerenden Schaden
sowie deren Helfern konnten wir mit
UNTOUCHED National Park
Water unterstiitzen. Bei einem empfohlenen
Wasserkonsum von 1,5 Litern pro Tag konnten wir
rund 250 Menschen eine Woche lang mit
sauberem Trinkwasser versorgen.

Unwetter Katastrophen wie diese, zeigen uns, wie
es um unseren Planeten bestellt ist und wie
wichtig es ist, unsere Natur noch besser zu

schutzen.

38
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. Unser Engagement flur nachhaltige Produktion

Ressourcenschonende Produktion

Gemeinsam mit unserem regionalen Abfullpartner
arbeiten wir an einer ressourcenschonenden
Produktion.

Diese ist durch ein Energiemanagementsystem
nach DIN EN ISO 50001:2018 und ein
Umweltmanagementsystem nach
DIN EN ISO 140001:2015 zertifiziert.

Beide Systeme sorgen flr eine fortlaufende
Verbesserung von Energie- und
Ressourceneffizienz, Umweltschutz und
Umweltleistung und werden durch regelmaBige
Audits auf ihre Wirksamkeit hin UGberpriuift.
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. Unser Engagement flur nachhaltige Produktion

CO2-Kompensation

Wir haben die gesamte Lieferkette entlang unser Bio-
Mineralwassers von der Quelle bis ins Regal
betrachtet. Unvermeidbare Emissionen entstehen durch
Heiz6l- und Strombedarf wahrend der Produktion sowie
durch den Materialeinsatz fir unsere Produkte.

Wir versuchen unsere CO2-Emissionen im direkten
Einflussbereich bereits kontinuierlich zu vermeiden bzw. zu
vermindern. Gemeinsam mit unserem Abfullpartner
konnten wir durch den Bezug von klimaneutralem Heizél
und Okostrom zwei Drittel unseres FuBabdrucks verringern.

Alle nicht vermeidbaren CO2-Emissionen gleichen wir durch
regionale Aufforstungs- und Pflanzprojekte im
Nationalpark-Gebiet aus.

Die Bio-Mineralwasser-Zertifizierung fordert eine jahrliche
CO2-Reduktion um 10 %, damit nach spatestens 10 Jahren
100% Klimaneutralitat erreicht wird. Wir haben dieses Ziel

bereits im ersten Jahr erreicht und 100% unserer Emissionen

kompensiert.

42
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12 ™

m Unser Engagement fir nachhaltige Produktion
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Wie passen Nachhaltigkeit und Kunststoff
zusammen?

Unsere rPET-Flaschenkdrper haben mehr als nur ein
Leben. Der nachhaltige Kreislauf beginnt bei der
Herstellung aus recyceltem Material und endet mit
der Flaschenriickgabe am Pfandautomaten.

...durch weniger Emissionen

...durch 100% recycelte v
beim Transport

Materialien

...durch handliches und

...durch energiesparende

praktisches Gewicht Produktion

robustes Material

...durch bruchsicheres,

Wir fdllen unsere Getranke
klimafreundlich in rPET

\V
Kurze Transportwege iiber

Zentralloger bringen das UNTOUCHED
Sortiment in deinen Supermarkt

100 % recycelte Preforms blosen
wir zu neuen Flaschen ouf

7

1]

Soubere PET Flokes werden
eingeschmolzen, zu Granulot geformt
und Preform Rohlinge hergestelit

UNTQUCHED
0% |
RECYCELT 4 )

- ey L
= @

o

Du erfrischt dich mit
natirlichen Getranken

Die Flaschen werden sortiert, gereinigt B
und zu winzigen PET Flakes zerkleinert

"~

Schiitze kostbare Ressourcen, indem du leere
Flaschen om Pfandautomoten abgibst, wo sie
gepresst und fir dos Recycling vorbereitet werden
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& Unser Engagement fir nachhaltige Produktion

Indem all unsere Produkte in Deutschland
produziert werden und wir Wert auf regionale Zutaten
legen, kdnnen wir und

gewadbhrleisten.

Je weiter die Flasche zwischen Abfull- und Verkaufsort
transportiert wird, desto schlechter ist die Okobilanz.
Flaschen aus Kunststoff verursachen beim Transport

aufgrund ihres geringeren Gewichtes viel
als Glasflaschen.

Auch beim Leergut-Transport punktet rPET. Denn
wahrend leere Glasflaschen unter hohem
Kraftstoffverbrauch und CO2-Ausstof3 zurlick zum
Hersteller transportiert werden, wo sie gereinigt und
wieder befullt werden, wird rPET bereits am

Pfandautomaten gepresst und

Durch das geringere Gewicht kénnen wir
im Vergleich zu Glas auf einmal
transportieren.

46

h Quellort in unmittelbarer

) ) Nahe vom Abfulllort
Klimafreundlicher

Transport
zum Verkaufsort ‘ ﬁ

g 7.

TLKW konn 24.000 Liter
Elnweg PET-Flaschen laden

AR

1 LKW kann nur 11.000 Liter
Mehrweg Glos-Floschen loden

Verkaufsort

Leichter Transport

Endverbraucher nach Hause

Al
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Nachhaltige Werbemittel v \\\\Q\\ (“E.D
Auch bei der Auswahl unserer LA ‘ - :m\LpARK WATER
Werbemittel achten wir auf moglichst g '
langlebige, umweltschonende,
recyclingfahige und gréBtenteils
plastikfreie Materialien.

So bestehen unsere Caps und Beutel
aus recycelter Baumwolle, unsere
Taschen aus umweltfreundlicher Jute
und unsere Blumensamen-Giveaways
aus Ausschuss-PET-Rohlingen.
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T Unser Engagement flr den Klimaschutz

UNTQUCHED

Baume fur den Klimaschutz

Walder sind unverzichtbar flr ein gutes Klima,
ein Gleichgewicht der Okosysteme und als
Rickzugsmoéglichkeit sowie Erholungsraum.

Die Auswirkungen des Klimawandels sind auch in unseren
heimischen Waldern spurbar. Hunderttausende Hektar Wald
in Deutschland leiden unter extremer Trockenheit und
dadurch bedingten Schadlingsbefall. Insbesondere betroffen
sind Nadelbaume wie die Fichte, von denen es viele im
Hunsrlck-Nationalpark, unserem Quellen-Einzugsgebiet, gibt.

Daher pflanzen wir in zwei angrenzenden Gemeinden auf
einer Flache von rund 15 Handballfeldern mit 14 verschiedenen
Laub- und Nadelbaumen einen vielfaltigen Mischwald, der,
anders als Monokulturen, besser fiir das Okosystem und
widerstandsfahiger gegenltiber Unwetter, Trockenheit und
Schadlingsbefall ist. Zudem bietet er zahlreichen Tieren
Schutz und tragt damit zur Artenvielfalt bei.

Gerade junge Baume binden wahrend ihres
Wachstumsprozesses klimaschadliches CO2 und
produzieren Sauerstoff.

\)
9 Bild: UNTOUCHED
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T Unser Engagement flr den Klimaschutz

Naturerlebnispfad

Neben der Aufforstung in der benachbarten
Gemeinden kiimmern wir uns um die
Neubepflanzung eines angrenzenden Waldstulicks -
eines Naturerlebnispfads.

Hier haben wir, in Zusammenarbeit mit regionalen
Foérstern und gemeinsam mit unserem Partner Globus
und einer regionalen Grundschule, verschiedene
Laub- und Nadelbdume auf einer Flache von rund 6
Handballfeldern gepflanzt.

Durch die beiden Aufforstungs- bzw.
Neubepflanzungsprojekte versuchen wir, gemeinsam
mit den lokalen Férstern, dem Waldsterben entgegen

zu wirken und die Natur bei der Anpassung an den
Klimawandel zu unterstitzen.

Gleichzeitig kébnnen wir hierdurch mehr als ein Drittel
unserer CO2-Emissionen kompensieren.

52
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T Unser Engagement flr den Klimaschutz

Regionale Zutaten

Fir die Herstellung unserer Produkte
verwenden wir heimische Zutaten.

Wahrend die Frichte fUr unsere Apfel-
und Rhabarberschorlen aus regionalem,
6kologischem Landbau stammen,
pflegen wir an unserem
Produktionsstandort im Nationalpark-
Gebiet eine eigene Streuobstwiese, von
der wir bald unsere ersten eigenen
Frichte ernten kbnnen.

Mit dem geplanten Bau von
Insektenhotels wollen wir die
Bestaubung férdern und den Erhalt der
Artenvielfalt schitzen.
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8- Unser Engagement fur Leben an Land

Clean-Ups

Mit Clean-Up-Aktionen machen wir auf die zunehmenden
Mullberge in der Natur aufmerksam, weil Abfall in der
Natur nichts zu suchen hat.

So konnten wir im Jahr 2021 bereits drei Clean-Ups,
gemeinsam mit freiwilligen Helfern umsetzen.

Nach dem ersten Clean-Up deutschlandweit in Hamburg,
Berlin und Frankfurt, folgte eine Mullsammelaktion im Juni
mit Kindern in Parks und Waldern sowie eine Aktion im
September zum World Clean-Up Day an den Stranden von
Sylt. Im Rahmen der gréB3ten Bottom-Up-
Blrgerbewegung der Welt zur Beseitigung von
Umweltverschmutzung und Plastikmull haben wir
sackeweise Mull gesammelt und fachgerecht entsorgt.




Unser Partner

Partner vom ersten Tag

Mit Globus haben wir seit der ersten Stunde eine Partnerschaft auf Augenhdhe.
Globus bietet uns nicht nur eine Vermarktungsplattform, sondern berat und
unterstitzt uns auch, etwa bei der Produktentwicklung, zu
KommunikationsmaBnahmen oder der POS-Platzierung. "Wir méchten als
Héandler unseren Beitrag fir eine nachhaltige Zukunft leisten und sind daher
standig auf der Suche nach innovativen Sortimentskonzepten, die den Zeitgeist
widerspiegeln, aktuelle Kundenerwartungen erfillen und zu unseren Globus-
Werten passen", sagt Steffen Schmidt, Leiter Sortimentsmanagement bei
Globus. "Mit dem bio-zertifizierten UNTOUCHED-Mineralwasser kdnnen wir
unseren Kunden ein Produkt anbieten, das nicht nur mit Regionalitat und Bio-

Qualitat punktet, sondern das auch auf einem ganzheitlichen Konzept in Bezug
auf 6konomische, 6kologische und soziale Nachhaltigkeit fu3t."
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Unser Partner
BUDNI

Gleiche Werte verbinden

Bei BUDNI werden bewusstes Einkaufen und nachhaltiger Konsum grof3
geschrieben. Wie wir hat auch die Drogeriemarktkette sich den
17 Development Goals verschrieben. Aus 7 SGDs, die dem
Unternehmen besonders wichtig sind, wurden die BUDNI-Einkaufs-
Wegweiser abgeleitet. Durch diese wird dem Konsumenten
signalisiert, bei welchem Produkt besondere Verantwortung ibernommen
wird. Fur jedes der Felder Ressourcenschutz, Klimaschutz, SiBwasserschutz
und Artenvielfalt gibt es ein Symbol, das auf dem Preisschild abgebildet ist und
dem Kunden zeigt, in welchen Bereichen das Produkt bereits einen positiven
Beitrag leistet. Je nach Zusammensetzung des Artikels werden unter anderem
schonende Anbaumethoden, wassersparende, CO2-sparende oder generell
ressourcenschonende Produktionssysteme ausgelobt. Zudem engagiert
sich die Drogeriemarktkette sozial, indem jede Filiale eine Patenschaft fir
ein Sozialprojekt im nahen Umfeld Gbernimmt.




Unser Partner

Hand in Hand durch Qualitat

Der Edeka-Verbund ist mit 3600 selbstandigen Kaufleuten und 7 regionalen
GroBhandelsbetrieben einer der fiUhrenden Lebensmittelhandler in
Deutschland. Edeka engagiert sich fur Artenvielfalt, Ressourcenschutz, Wasser
und Klima und arbeitet seit 2009 mit der Umweltschutzorganisation
WWF zusammen, um den Umweltschutz in ihren Lieferketten zu optimieren.
So setzt sich das Unternehmen zum Beispiel durch das Projekt “Landwirtschaft
fur Artenvielfalt” fur den Schutz der heimischen Tier- und Pflanzenwelt ein, was
unseren Werten entspricht und mit unseren Aufforstungsprojekten
im Nationalpark-Gebiet Hand in Hand geht.

Wir sind stolz, in Uber 400 Filialen der Region Stidwest vertreten zu sein.
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Unser Partner

Nachhaltigkeit im Tagesgeschaft

Auch fir Real wird das Thema Nachhaltigkeit immer wichtiger.

Real arbeitet eng mit dem Anbauverbund Demeter zusammen, der weit Uber
EU-Standards hinausgeht. Neben einer wesensgemafBen Tierhaltung garantiert
das Demeter-Label unter anderem eine authentische Herkunft der Lebensmittel
mit nur absolut notwendigen Zusatzstoffen. Gemeinsam mit dem Social Impact
Unternehmen "Too good to go" setzt sich Real daflr ein, Lebensmittel vor der
Vernichtung zu bewahren, indem noch qualitativ einwandfreie Lebensmittel
tagesaktuell sortiert, gepackt und als "Uberraschungstiite" guinstiger angeboten
werden. Wie wir setzt auch Real auf Regionalitat und bezieht einen GrofBteil
seiner Obst- und Gemuisewaren aus alles 54 Anbaugebieten in Deutschland,
wodurch Treibstoff gespart, die Umwelt geschont und die regionale bzw. lokale
Wirtschaft unterstitzt werden.
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Unser Partner

Hoch hinaus

Die deutsche Fluggesellschaft hat sich einen CO2-neutralen Flugverkehr zum
Ziel gesetzt. Das sogenannte Lufthansa Group Clean Tech Hub bildet das
Kompetenzzentrum fir Klimaschutztechnologien. Angestrebt wird eine
signifikante Reduzierung von CO2-Ausstof, Nicht-CO2-Emissionen, Abfall und
Larm innerhalb der nachsten 2 - 4 Jahre. Ansatzpunkte sind hier zum Beispiel
nachhaltige Flugtreibstoffe, Retrofits, digitale L6sungen, Abfallreduzierungen
und die Mobilitat von Gbermorgen. Auch sonst sind nachhaltiges
und verantwortungsbewusstes unternehmerisches Handeln wichtige
Bestandteile der Unternehmensstrategie. Wie wir unterstiitzt das Unternehmen
die SDGs und nimmt seit 2002 auch an der Berichterstattung
gemal des UN Global Compact teil, einem weltweiten Pakt
zwischen Unternehmen und den Vereinten Nationen, um Globalisierung sozialer
und 6kologischer zu gestalten. Seit Januar 2022 ist unser UNTOUCHED National
Park Water in allen nationalen und internationalen Lufthansa Fliigen an Board.
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Unsere Nachhaltigkeitsziele

Unser Anspruch ist es,
immer besser zu werden

Den Fokus legen wir auf folgende
Ziele

Okologische Ziele
1. Klimaschutz
2. Ressourcenschonung
3. Zugang zu sauberem Trinkwasser

Okonomische Ziele
1. Sortiment Erweiterung
2. Nationale und internationale Expansion
3. Ausbau und Pflege unseres Parthnernetzwerks

Soziale Ziele
1. Bildung férdern
2. Gemeinnutziges Engagement
3. Starkung des Stakeholdermanagements
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Ausblick

Wie es weitergeht...

Derzeit arbeiten wir an weiteren Flaschenformaten
und -materialien.

FUr die Gastronomie entwickeln wir eine
Gourmet-Glasflasche.

Den Fokus legen wir auf die Erweiterung unseres
Sortiments - auch im Food Bereich.

Am Abfull- und Produktionsstandort, in
unmittelbarer Nahe der Quelle, pflegen wir
unsere Streuobstwiese, auf der bereits die

ersten Rhabarberstraucher und Apfelbaume
angepflanzt wurden.

Obwohl wir bereits im ersten Jahr 100%ige
Klimakompensation erreicht haben, arbeiten wir
stetig weiter an innovativeren, effizienteren

Produkten und Produktions- und Logistikprozessen.

Unser Leitgedanke, UNTOUCHED - zu
Deutsch ,unberihrt”, lasst Spielraum flr weitere
vielfaltige und nachhaltige Produktkonzepte.
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Schlusswort A O ‘

> UNTQUCHED 4
Wir haben UNTOUCHED gegriindet, um Lifestyle- ;
Produkte mit nachhaltigem Anspruch zu '
schaffen. Nach -
dem weltweit ersten naturlichen Bio-Mineralwasser

aus einem Nationalpark-Gebiet - folgten die | - All unsere Schritte, Vorhaben und Erfolge

aus heimischen ) = & teilen wir auf unserer Website und in den

sozialen Medien mit unseren Kund:innen,

Partnern und Konsument:innen, mit denen
wir in standigem Austausch stehen.

Frichten und Anfang 2022 bereits erste Snacks.

Von Anfang an in der Unternehmensfihrung
verankert, spiegeln sich die Nachhaltigkeitswerte
und -visionen in unseren Unternehmenszielen und

deren Umsetzung, z. B. durch den Einsatz recycelter
Materialien, wieder.

Komm auch du gern bei Fragen, Anregungen und
Ahnlichem gern auf uns zu!

Durch eine klimafreundliche Abflllung, den Einsatz
nachhaltiger Verpackungsmaterialen sowie héchste Du hast es geschafft und bist am Ende
Produkt-Qualitat, zertifiziert durch das Bio- unseres ersten Nachhaltigkeitsberichts angelangt.
Mineralwasser Siegel und das EU-Bio-Label fur
okologischen Landbau, legen wir den

Vielen Dank flir Dein Interesse!

(M 5
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